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하라주쿠는도쿄도시부야 구한 지역. 하라주쿠역 근처 지역을 하라주쿠라고 함.
한국 사이트 이용
매주 일요일에 고딕 로리타와 비주얼 케이, 데코라, 코스프레를 포함한 다양한 스타일의 옷을 입은 젊은이들이 하라주쿠에 모여 하루를 보낸다. 많은 젊은이들이 하라주쿠 메이지 신궁 지역을 연결하는 보행교인 진구 교에서 모인다.
하라주쿠는 독특한 거리 패션으로 유명한 세계 패션의 중심지이다. 하라주쿠의 거리 스타일은 KERA,TUNE,Gothic&Lolita과 프루잇같은 일본과 세계적인 패션잡지 출판사들에 의해 완성된다. 많은 디자이너와 패션아이디어들이 하라주쿠에서 나온다.
하라주쿠에는 두 개의 주요 쇼핑몰이 있다. 오모테산도와 다케시타 거리. 다케시타거리는 젊은층을 공략한 고딕 로리타, 비주얼 케이, 힙합, 펑크, 데코라 같은 스트릿 의상들과 패스트 푸드같은 저렴한 음식들을 판매하는 상점들이 있다. 
오모테산도는 루이비통,샤넬,프라다,버버리,구찌 같은 고가의 패션 상점들의 입점으로 부상하고있는 곳이다. 오모테산도 거리는 때때로 '도쿄의 샹젤리제'라고 불린다. 요즘에는 젊은 층을 공략한 명품 스트릿 브랜드 오프화이트나 베이프 같은 브랜드도 입점하고 있는 중이다.
외국인이 여행오면 반드시 들리는 도쿄의 번화가 중 한 곳으로 유명하며 우리나라 홍대거리 인근처럼 각종 개성적인 아이템으로 무장한 현지인들의 패션이 볼거리이다. 로리타 패션부터 세라복을 입은 다리털 수북한 할아버지 혹은 아저씨의 여장,,, 등 도쿄내에서도 가장 개성적인 사람들이 모이는 곳으로도 유명하다. 2019년 미국구글 올해의 검색어 패션분야에서 하라주쿠 패션이 top5에 들어갈 정도로 서구권에서도 이곳의 패션은 유명하다. 그리고 하라주쿠에 가는 사람들의 평균 연령층은 상당히 어리다 대채로 10대들이다.
일본 'KAWAII'문화의 발신지이다. 그웬 스테파니의 히트 팝 '하라주쿠 걸즈' 덕분에 이 거리 이름은 전 세계 많은 사람들에게 알려지게 되었다. 일본에서는 누구나 알고 있는 장소이며, 특히 패션에 민감한 10대와 젊은 세대에게 인기 있는 장소다. 
하라주쿠에는 다케시타거리와 오모테산도 외에도 유명한 거리가 있다. 캣 스트리트라 하여 다케시타 거리의 성인버전이라고도 할수있는 약간 연령이 있는 손님께 인기가 있다고 한다. 소규모 부티크나 대형 글로벌 브랜드 점포 등 다양한 가게가 즐비한다. 단 고양이는 없다.
하라주쿠의 거리 중 오모테산도에 조금 더 깊게 조사, 오모테산도는 상류층을 위한 소비지역으로 루이비통과 구찌같은 국제적으로 인기있는 브랜드의 아웃렛들이 있다. 오모테산도에는 일본 장난감 가게로 유명한 키디랜드와 주로 젊은 여성들을 대상으로 한 옷을 파는 최신 유행 쇼핑 센터인 라포레와 시장 골드짐이 있다. 2006년에 오모테산도 힐스가 세워졌다. 오모테산도의 거리는 트렌디 카페, 바, 식당과 핸드백, 그림엽서, 포도주 유리병을 전문으로 하는 부티크 상점들이 있다. 매년 오모테산도에서는 도쿄의 성 파트리치오의 날 퍼레이드가 열린다.
하라주쿠에서 유명한 거리 중 다케시타 거리에 대헤 한국사이트를 통해 더 알아보았다. 일본의 기발한 젊은이 문화가 살아 숨쉬고 있는 하라주쿠의 다케시타 거리. 도쿄의 트렌드를 이끄는 젊은이들 사이에서 인기가 높은 음식점과 패션숍이 늘어서 있고, 보행자 천국의 쇼핑가로 알려져있다. 다케시타 거리는 도쿄의 패션과 유행에 민감한 사람들에게 안성맞춤인 장소다, 레이디가가가 이곳에서 쇼핑을 한 것은 잘 알려져 있다. 예쁜 가게들이 많은 것으로 유명하지만, 독창적이거나 고풍스러운 부티크도 많이 있다.
한류열풍으로 한국국적의 상점들도 입점하고 있는 추세이다. 에뛰드하우스,스타일난다 같은 핫도그가게,화장품가게 등 이입점하고있다. 최근에 한국의 빙수가게인 설빙 1호점이 있었다. 여름뿐 아니라 가을에도 대기열이 길게 생길 정도로 인기 있었지만 2020년 1월 31일 영업이익과 관계없는 운영 모체의 사정으로 갑자기 폐점했다.
출처: 위키백과
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일본사이트 이용
현재 널리 '하라주쿠'로 인식되는 지역 가운데메이지 도리와 구 시부야 강 (穏田강. 현재는 '캣 스트리트'로 불리는 경우도있다 산책로 (구 시부야 강 산책로로)로되어있다)에 가까운 저지 부 주변은 한때 "穏田(おんでん)"라고되어 있으며,1965 년이전의 동명에서 '하라주쿠'에 해당하고 있던 것은,오모테 산도의 북쪽, 현재진구 마에2 쵸메의 정역 아웃아오야마쪽의 테라스 부분 진구 마에 3 초메의 많은 부분 진구 마에 1 초메 중도고 신사에서 그 뒤쪽에 계속 테라스 부분 등 뿐이었다.한편,하라주쿠 역에서다케시 타 거리주변은 '다케시 타 도시 "라고했다.1965 년 이후주거 표시실시하여이 일대의 동명 모두 "진구"로 통일되어 「하라주쿠」의 동명은 소멸했다.
인접한오모테 산도·아오야마지역과 함께 도쿄를 대표하는패션과 유행의 발신지로 알려져있다.1980 년대의DC 브랜드붐과2000 년대의 우라하라 계 붐 등 오랫동안 일본의 패션 씬을 견인 해왔다.다케시 타 거리와오모테 산도,메이지 도리,캣 스트리트등을 중심으로 패션 관련 점포가 광범위하게 집적하고 있으며, 그 범위는 다른 도쿄의 번화가 같은 역 주변과 주요 길가에 국한되지 않는다.우라하라(우라 하라주쿠)을 중심으로 골목에 가게를두고있는 브랜드와 미용실 등도 많다.여자 중고생을위한 합리적인 브랜드 헌 옷 고감도셀렉트 숍럭셔리 브랜드의 플래그십 스토어,패스트 패션의 대형 점포 등 다양한 의류 매장이 광범위하게 늘어서있다.장르도모드,거리, 아메리칸 캐주얼,로리타등 다종 다양하고 바로 도쿄의 패션 중심지이다.같은 하라주쿠 지역에서도 오모테 산도가 높은 브랜드의 대형 플래그십 스토어가 다수 집적하고있는 반면, 다케시 타 거리는 여자 중고생 방향의 낮은 가격대의 브랜드가 중심 인 등보다 세밀한 영역에서 가격대와 거리 분위기가 다르다.도쿄를 대표하는 쇼핑 거리이지만, 현재와 같은 '패션의 거리'가되기 이전에는이 ​​근처는 주택가이며, 현재에도 골목에는 의류와 미용실 점포와 주택이 혼잡 있다.

하라주쿠의 역사
에도시대 이전
에도시대 이전에는 가마쿠라 가도 의 역참마을이 있었다. 후 3년의 역 시에는전설적인 사무라이가이 근처에서 군대를 갖춘라고도이 언덕은 집결 자카 (현재 진구 마에 2 쵸메)이라고한다. 1582년 의혼 노지시도쿠가와 이에야스를사카이에서미카까지 무사히 귀국시켰다 "伊賀越네"행 상으로1590 년에 이가에게穏田마을과 함께 하라주쿠 마을이 주어 졌다는 설명도 .
에도 시대에 들어가면고슈 가도의 남쪽에있는 하라주쿠에는에도방어를 위해 이가 무사 쌍 저택이 놓였다.또한아키 번의번주아사노가의에도 저택(현재 진구 마에 4 · 5 쵸메) 외에 수많은幕臣의 저택도 있었다.농민의 생활이라고하면,시부야 강등의수차에 의한 정미, 제분이 중심이었다.그러나 척박 한 땅 이었기 때문에 생산은 오르지 않고 생활은 힘들었다.따라서 농민은기우제를 잘하고 있었다고한다.탄자의대산 아프리카 신사와하루나 산에 당일 치기로 참배했다는 이야기도 남아있다.
메이지 시대 이후
에도 시대가 종언을 맞이한 1868 년 (게이오 4 년) 시점에서는 하라주쿠 마을은막부 령이 있었다.같은 해 6 월 하라주쿠 마을을 포함한 현재의 시부야 지역에 있던 읍면은 같은 해에 임명 된무사시知県사건· 마츠 무라 길이위한 관할되었지만, 하라주쿠 마을은 같은 해 (메이지 원년) 11 월,도쿄 부관할로 재편되었다.
1879 년 (메이지 11 년),군 구 읍면 편제 법이 시행되어 하라주쿠 마을이 종래부터 포함되어 있던 구 무사시 국 토시 군 지역은남쪽 토시 군과북쪽 토시 군이 신설되어 하라주쿠 마을은 남쪽 토시 군에 속하게되었다.
1889 년(메이지 22 년),정촌 제시행되고 하라주쿠 마을은穏田마을,센다 가야 마을과 합병,남부 토시 군센다 가야 마을의 일부가되었다.7 년 후인1896 년(메이지 29 년), 남쪽 토시 군은동부 타마 군과 합병하여토요 타마 군이 된 것으로부터, 하라주쿠의 소속도 유타카 타마 군 센다 가야 마을로 바뀌었다.
종전 직후까지
1906 년(메이지39 년)의야마노 테선연신 의해하라주쿠 역이 개업,1919 년(다이쇼8 년)에는메이지 진구창건에 맞게오모테 산도가 정비되었다.
태평양 전쟁(대동아 전쟁) 말기의1945 년(쇼와 20 년),미군에 의한도쿄 대공습에 의해 일대는 초토화되었다. 종전 후 접수 된 요요 기터에 미 공군 병영 "워싱턴 하이츠」가 건설되어 오모테 산도를 따라키디 랜드, 오리엔탈 바자, 후지 도리 등 미군 장병과 그 가족을위한 상점이 영업을 시작 하게되었다.
1960년대 
1960 년대에는주거 표시실시에 의해 그때까지하라주쿠 역주변에서아오야마 거리까지의 주소였다,시부야 구"다케시 타 도시", "穏田1 ~ 3 쵸메」, 「하라주쿠 1 ~ 3 쵸메"는 모든 시부야 구 "진구"로 바뀌었다.1964 년(쇼와39 년)에는 인근의요요 기 체육관등을 회장으로,도쿄 올림픽이 개최되고있다.
또한1962 년(쇼와37 년)의아파트 법시행에 따른 "1 차 아파트 붐 '을 통해 고급아파트가 잇따라 건축 된 것도이 무렵이다.교외에서住宅都市整備公団(당시)에 따르면 "단지 형"공동 주택이 대량 공급 된 반면, 도심에서개발자에 의한 새로운 살고 제언으로 고급 아파트가 건축 된그 여명기의고급 아파트건축이 가장 집중되어 있던 것이 하라주쿠 시부야 지역이었다.[3].
하라주쿠에 만들어진 아파트에서 가장 초기의 것 중 하나는1958 년(쇼와 33 년)에 제일 생명 주택 (현재 상호 주택)주석 3]가 하라주쿠 역에 건축 한 럭셔리 임대아파트'하라주쿠 아파트 "에서 있으며,1960 년(쇼와 35 년)에는하라주쿠 센트럴 아파트주석 4]도 준공했다[2].또한1965 년(쇼와 40 년) 완성코프 올림피아는 1 차 아파트 붐의 고급 맨션의 대표 예로한다.[3].또한 같은 해 후지 아파트 분양에 의한 「그린 판타지아」, 그리고 「파크 하이츠 "이듬해1966 년(쇼와 41 년)에는 「코프 올림피아 아 넥스 '주석 5]와 오모테 산도를 따라 당시 「호텔 같은 시설과 편안함 '을 캐치 프레이즈로했다 중앙 집중 냉난방 디럭스 아파트가 늘어서,이 무렵부터 이러한 고급 아파트 군을 배경으로 한 잡지 촬영도 이루어지게되었다주석 6].
패션 관련에서는1959 년(쇼와 34 년), 하라주쿠 지역 최초의 모델 클럽 인 '에디 아랍 모델 프로덕션」(현 이이 프로모션)가 발족, 1966 년 (쇼와 41 년)에는 하라주쿠 지역 최초 정통 부티크 인 '마드모아 젤 논논'가 개점하고있다.이렇게 이듬해 1967 년에 들어서면서 현재의 진구 마에 교차로에서 북쪽의 메이지 도리가에는 기존의 음식점뿐만 아니라 세련된 커피 숍이나 액세서리 점 등을 개점하게 같은 무렵 니트 제품 "gim"이나 양말 로 알려진 '몽드'도 현재는우라 하라주쿠라는 지역에서 탄생을 올리고있다.
1970년대 
1970 년대에 들어서면서 패션을 중심으로하는청소년 문화는 기존의신주쿠보다 점차 하라주쿠에서시부야방면으로 옮겨 갔다.1970 년(쇼와 45 년)에 창간 된 「an · an」라고 해 창간 마찬가지로 여성을위한패션 잡지인 「non-no」는 오르고 하라주쿠를 세련된 거리로 불러, 이윽고 그 잡지를 손에 하라주쿠를 활보하는 젊은 여성들의 수를안온 족이라고 부르게되었다.
1971 년(쇼와 46 년),도고 신사가 운영하고 있으며 유럽의 패션 의류와 액세서리, 가구 등을 판매하는복합 빌딩'팔레 프랑스 "가다케시 타 거리출구 부근의 메이지 도리가 준공 한.이듬해에는에이단 지하철(당시)의치요다 선이 전면 개통,메이지 진구 마에 역이 설치된.1976 년(쇼와 51 년) 무렵부터는 큰길 떨어져 다케시 타 거리까지도 패션의 물결이 밀려 시작되었다[2].
1978 년(쇼와 53 년), 패션 빌딩 '라포레 하라주쿠'가 개업이 무렵이되면 하라주쿠는 패션의류의 중심으로 널리 알려지게되었다.아파트는설계 사무소등이 거론 (빠짐없이) 입주.그 중에서도 하라주쿠 중앙 아파트는디자이너와사진 작가등의크리에이터들이 지사를두고문화를 견인했다.이 아파트 1 층에 있던 '카페 레온'은아사이慎平,타 모리,아츠 미 키요시,이타미 주조,操上카즈미등 연예인과 표현 자 내지 크리에이터들, 혹은 부유 한 사람들에서쿠루스등 '불량 그룹 "까지 모이는 장소로서 70 년대에는 눈길을 끌었다.또한 대천 히토미는 1970 년 (쇼와 45 년), 하라주쿠 센트럴 아파트의 작은 가게에서로리타 패션의 원류 "MILK"를 시작했다.
1980년대
1980 년대에 들어서면서 여성 아이돌 가수들이 예능 잡지 등에서 착용하는 의상으로도 수요가 높아진다.그리고 문화 가게 잡화를 개점했을 때는 평판이된다.
1982 년-1984 년일본 최초의 라이브 바 "삐테칸토로뿌스 차기 스"가쿠와 바라茂一의해 영위되어스네이크 맨 쇼등의 히트작이 태어난.
1980 년대에죽순 족의 영향으로다케시 타 거리가 발전.80 년대 후반은탤런트 숍이 늘어난다.1977 년(쇼와 52 년)부터 시작된보행자 천국(호코天)에는 많은 젊은이들이 모여 바위 롤러 족과 호코天밴드 붐이 일고 최성기에는 하루에 10 만명이 모였다.그러나1998 년(헤세이10 년)8 월 31 일을 가지고 하라주쿠 보행자는 폐지되었다.
1990년대 이후
1990 년대는 오모테 산도에 해외 유명 패션 브랜드의 플래그십 스토어가 속속 오픈했다.그 한편,진구 마에산 쵸메, 진구 마에 욘 쵸메의 주거 지역에 새로운 패션 트렌드 상점이 늘어서 '우라 하라주쿠(정반대) "라는 일각이 형성되었다.2006 년(2006 년)에는오모테 산도 힐즈가 오픈.2008 년(헤세이 20 년)에는도쿄 메트로 부도심 선이 개업했다.또한 2010 년 이후로는 패션뿐만 아니라 팝콘, 팬케이크 등 해외에서 식품 붐의 국내 주요 발신지로서의 역할도 높아지고있다.
2020 년에는 하라주쿠 아파트와 하라주쿠 제일 맨션 등 여러 부지가 재개발되어 하라주쿠 역에위드 하라주쿠가 개업 한다.
하라주쿠 KAWAII문화의 유행
1995 년에마스다 세바스찬의한 표현의 장소로서 감각 ·귀여운컨셉의 '6 % DOKIDOKI」라고하는 가게가 오픈했다.이 개념은 젊은이를 중심으로 크게 받아 들여지고시노라과 연속파랑 문자 계를 낳았다.
2000 년대들어아 소비 시스템사장나카가와 유스케하여 하라주쿠의 다른 유행을 포함하여 하라주쿠의 독특한 문화가 "하라주쿠 KAWAii 문화"로 총칭되었다.회사에 의한 하라주쿠 KAWAii 문화의 세계적 발매 전략의 실행도 하라주쿠 문화는 국내뿐만 아니라 세계적으로도 주목을 끌었다.
하라주쿠의 명소
젊은 사람들이 정말 많은 다케시 타 거리, 세련된 분위기의 명소 캣 스트리트, 독특한 잡화 가득한 잡화점 ASOKO,AWESOE
사진 명소로 TED BAKER옆의 벽, MOSHI MOSHI BOX 하라주쿠 안내 관광 안내소 등 이 있다.
출처 : 일본 위키피디아



소감. 처음에 하라주쿠 거리에 대해 조사를 해보자 생각하고 처음으로 한국 구글에 들어가 하라주쿠를 검색해서 조사해보았다. 하지만 “이게 끝인가??” 정도의 자료밖에 나오지 않았다. 이 후 일본 야후에 들어가 하라주쿠를 검색해 일일이 직접 번역기를 돌리면서 찾아보니 “이런것도 있어?” 정도의 자료까지 있었다. 역시 뭔가 조사할려면 그 나라의 플랫폼을 사용하는것이 정보가 많아 정말 많은 도움이 되는 것 같다. 또 일일이 번역하면서 몰랐던 단어들이나 문법에 대해 다시 한번 생각해보게 되었고 이를 통해 일본어 공부에 많은 도움이 된 것 같아 조사를 하는 내내 뿌듯하고 재미있게 할 수 있었다.




 

